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EN NY SHOPPING-
DESTINATION
[ PERFEKT LAGE

Erbjud dina kunder en @nnu battre shoppingupplevelse tillsammans med oss

Om ett par ar, i mars 2019, kommer det att finnas en ny helhetskoncept med en stark butiksmix och utmanande
shoppingdestination for norra Goteborgsregionen. En arkitektur, design och inredning. Idén med Kungdlvs nya
plats som folk kommer att prata om, ett nytt och sjalvklart kopcentrum &r att fylla dagen med viarde genom att skapa
landmarke, i ett perfekt lage vid Eé:an. En plats som vi vill en plats som inspirerar och aktiverar. Som gor dagen

fylla med upplevelser och moéten, manniskor och ny inspiration. smidigare, roligare och lite mer spannande an vanligt. Vi
Och med dig saklart. Vi kommer att skapa en urban, modern vill locka fram fler leenden, fler nya idéer, inspirera mera
och vibrerande plats dar man kan umgas, shoppa och uppleva och underhalla fler, allt i en oslagbart skon atmosfar med
nya saker. Det ar shopping inkl. allt som gor dagen vardefull. ett brett, men samtidigt spetsigt utbud, smarta lésningar
Folj med pa resan mot norra Goteborgsregionens sjalvklara och pa ett energigivande satt. For vi tror att det ar ett
mittpunkt - projekt Kongahalla shopping. framgangsrecept. For alla, varje dag, aret om. Hang med!

Pa en idag etablerad handelsplats for dagligvaror, med en av

Sveriges starkaste ICA Maxi, kommer vi att skapa ett tydligt




|: ‘ ‘ VASTSVERIGES STORSTA

VAXANDE
GOTEBORG

KOPCENTRUMSATSNING PA OVER 10 AR

1,3 MILOONER MANNISKOR 1
GOTEBORGSREGIONEN 2035

18 MINUTER FRAN
CENTRALA GOTEBORG

.

Ett Goteborg i utveckling 18 minuter fran centrala Goteborg

Allt tyder pa en stadig befolkningstillvéxt i Goteborgsregionen. Okningen En halv miljon manniskor kan na Kongahalla shopping pa mindre &n en

vantas bli 15 000 personer per ar fram till 2035. Genom att satsa pa fler halvtimme. Laget intill motorvagen och narheten till Goteborg utokar
resmojligheter och ge mer plats for manniskorna skapas en vaxande kopcentrets marknadsunderlag. Lagg till att konkurrensen i upptagnings-
framtidsstad. Tva stora satsningar &r Alvstaden, som byggs léngst omradet &r svag sa ger det projektet en enorm potential.
med Goteborgs hamninlopp och Vastsvenska paketet, den storsta

infrastruktursatsningen i Goteborg sedan 60-talet. I tillagg utvecklar man

Goteborg pa flera andra hall infor det kommande 400-arsjubileumet ar 2021.
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*WSP:s konklusion i Marknadsanalys Kongahilla, mars 2016.

Kommun Befolkning SV Index Utflode Mkr . Mélndals
Kungalv 43000 51 716 Kallered/IKEA NI
Ale 28 900 34 662

Stenungsund 25700 81 166

Tjorn 15500 19 408

Géteborg NV 49 500 <50 > 500 m

Angered 51200 <50 >500
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Kungalv ar en stark kommun med stor potential i den vaxande
Goteborgsregionen, en storstadsregion med over en miljon
invanare. Staden vaxer och bostader byggs i rask takt.

Befolkningen i marknadsomradet beraknas att 6ka med 8 000 .
personer fram till 2018 och 17 000 till 2023. En annan gynnsam

o
faktor ar att medelinkomsten i Kungalv ar narmare 12% hogre MEDELINKOMST +12%

an i resten av Vastra Gotalands lan.
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DAGLIGVAROR

Dagligvarorna definierar Kongahilla som handelsplats.

¢ STENUNGSUND

| 67%

21%

Redan idag ar Kongahéllaomradet tydligt definierat som en handelsplats. Forutom Vastsveriges starkaste
ICA Maxi finns en stark Citygross i Ytterby. WSP:s flodesundersckning som genomfordes under forsta kvartalet

2016 visar att Kungdlvsborna till storre del véljer att handla pa hemmaplan men ocksa att boende i angransande
ALE KOMMUN

307%

26%

delar av marknadsomradet till stor del gor sina dagligvaruinkop i Kungalv.

KUNGALV &
Var handlar du i huvudsak

dina dagligvaror?

727

ANGERED

Dagligvaror (% =
gllg (%) KUNGALV
Angered Centrum

Backebol

Backaplan/Goteborg C

Kungalv C
GOTEBORG NV

357%

Kungalv V

Ale Torg

Stenungstorg

Alvingen 13
Ovrigt 25 22 GOTEBORG

Total 100 100 100 100 100 100

WSP Flédesundersdkning i Kongahallas marknadsomrade 2016.

Tabellen visar var man bor (vagrat axel) och var man handlar (lodrat axel).
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SALLANKOP

Sdllankopshandel har stor potential i Kongahalla. Potentialen

E45

ar 2 miljarder enligt WSP:s handelsanalys fran mars 2016.

Sallankopsvaror i WSP:S flodesundersokning visar att mycket stor del av utflodet och da framforallt
av bekladnad (illustreras till h6ger) sker utanfér marknadsomradet i riktning mot Goteborg centrum.

Detta ger en stark potential i att hamta hem utlanad omséttning till Kongahdlla Shopping.

Var handlar du i huvudsak

dina klider? ' 4
43%

Bekladnad (%)

Angered Centrum

Backebol

38%
Y KUNGALV
‘\-

Backaplan/Goteborg C 38 38 43 27 61 66
Kungilv C 39 34 16 10
Ale Torg/Kladkallaren

Allum Partille

Stenungstorg

Frolunda Torg

Torp Uddevalla G 6T E B O R G
Alvingen
Internet

Ovrigt

Total 100 100 100 100 100

WSP Flédesundersdkning i Kongahallas marknadsomrade 2016.

Tabellen visar var man bor (vagrat axel) och var man handlar (lodrat axel).




NYA BOSTADER NYTT RESECENTRUM

MELLAN ICA MAXI OCH Yo -
ungalvs nya resecentrum med lokalbussar
KONGAHALLASHOPPING 3 6 0 0 N YA som ansluter framfor Kongahalla Shopping
blir klart vid arsskiftet 2017-2018 med cirka
E ‘ ‘ e e 2 miljoner resande per ar.
3 BOSTADER

OPTIMALT
| AGE

54 000 passerande bilar en helt vanlig dag

v

Kongahilla shopping kommer att ligga optimalt placerat utmed Eé:an.

Laget intill den valtrafikerade motorvagen och motet som leder till Marstrand
och kusten utokar kopcentrets marknadsunderlag med tanke pa tillgénglighet
och korta kortider fran olika marknadsomraden i regionen. Synligheten for
alla forbipasserande okar ytterligare fordelen med laget. Laget som vi menar

inte kunde vara battre.

I direkt anslutning till kopcentret kommer det att finnas 1 200 parkerings-
platser. 600 av dessa dr belagna i ett parkeringsgarage under byggnaden med

tydliga entréer tillsammans med rulltrappor och rullband upp till kopcentrat.

HAR PASSERAR

94 000

FORDON/ARSMEDELDYGN
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MITTPUNKT

En viktig del av det nya omradet Kongahilla shopping kommer att ligga i den nya stadsdelen
Kongahélla med 900 nya bostéder. Kongahilla ar en del av Kungalvs stadskarna och en
viktig lank for att bygga ihop staden. Den nya stadsdelen har en enorm utvecklingspotential

och det nya shoppingcentret kommer ytterligare starka omradets betydelse i staden.

Det finns manga planer och visioner for att utveckla Kungalvs stadskarna. Malet ar

Aseberget

- ett centrum som ar fullt av kraft och rorelse. I en sadan stadskdarna kommer den nya
1500 planerade bostader

handelsplatsen att vara en sjalvklar mittpunkt. Totalt kommer det att byggas 3 600 nya
bostédder i Kungalv inom bara ett par ar och det nya képcentrumet kommer att bli en

viktig del av vardagen for 10 000 Kungélvsbor med gang- och cykelavstand till platsen.

900 NYA BOSTADER I NYA
STADSDELEN KONGAHALLA

Kommande 5
pendelparkering

10 000 BOENDE INOM GANG-
OCH CYKELAVSTAND




NATURLIG
MOTESPLATS

Granne med stadens nya resecentrum

Kungiélvs nya resecentrum kommer att sta klart 2018 och blir navet for kollektivtrafiken i kommunen
med ca 2 miljoner pa- och avstigningar per ar. Den kommer att bli den storsta resterminalen i nordvéastra

storgoteborg och kommer starkt bidra till en ny naturlig motesplats och mittpunkt i staden.

Nar du kliver ut fran resecentrum, star du mittemot en av entréerna till det nya képcentrumet.
Med placering intill stadens nya resecentrum kommer det dessutom att skapas viktiga floden av

manniskor dygnet runt.

STORSTA RESECENTRUMET I
NORDVASTRA STORGOTEBORG

CA 2 MILJONER RESENARER PER AR

€ ABAKO arkitektkontor AB
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HANDELSYTA

OCH VERKSAMHETER

BUTIKER

OCH VERKSAMHETER
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Kongahalla shopping kommer att ge Kungalvsborna en helt ny
plats med en upplévelserik och inbjudande atmosfar, ett nytt
offentligt rumi staden dar interiéren hamtar sin inspiré%ion
fran rum vitycker om att vara i, dar vi kdnner oss avslaBp/nade.

aktiva och inspirerade.

Utanfor entren ligger den nya stadsdelens huvudgata.

Har skapas en inbjudande stadsmiljo med torgkansla 7

som stimulerar uteliv med marknadsstand och
verksamheter pa bada sidorna av gatan.




FASHION

SHOPPING INKL. INSPIRATION

Vi vill skapa en upplevelserik och inbjudande atmosfar for shopping med fokus pa fashion, skdnhet,
inredning och livsstil. Spetsiga butiker, up-and-coming-koncept och regionala hjaltar som téanker
nytt och trendigt kommer att blandas med stora internationella volymbaserade modekedjor med

en stadndig stravan efter nya vagar mot forandring och forbattring.

Ekologiska och rattviseméarkta barnklader, trendiga accessoarer med fin kvalitet, inrednings-
butiker med hog trendfaktor, jeansbutik med h6g modegrad for bade man och kvinnor, underklader
med den extra twisten &r bara nagra exempel i utbudet som kommer att upplevas som heltdckande,

spannande och som har alla mojligheter att attrahera besékare fran hela regionen.



—FO0OD o
BEVERAGE

SHOPPING INKL. FRUKOST,
LUNCH OCH MIDDAG
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I var stravan att skapa en urban motesplats f i W, Y L Mt . e e 1 . Pa det forsta vaningsplanet kommer den
kommer det att goras en stor satsning pa food o A ! £ : P> - oy l effektiva och funktionella dagligvaruhandeln att
& beverage i det nya kopcentrumet. Restaurangerna i - | I- 4 » \ ! v W o . P h@amta inspiration fran kanslan av en myllrande
och caféerna kommer att centreras till husets . 2 i s, .. : . . 2 : ] saluhall med delikatesser, fiskhandel och doften
hjarta och viktigaste del, det andra vaningsplanet. - - - : - i av nybakat brod, nymalet kaffe och farska

Har kommer du att hitta allt fran en fantasifull _ > : ; s . : blommor. Kongahilla shopping kommer att bli en
juicebar och avslappnade caféer pa var Coffee Plaza . - £y v . \ . ; W - overraskande plats med kulinariska upplevelser
till kvéllsoppna restauranger och foodtrucks pa , T ‘ h ; | ~ g L 3 . for varje tillfalle och for varje dag. Det &r ocksa
mattorget Urban Food & Cuisine samt snabba 1 Foc. iy - ; e, 4 hér som kunderna kommer att hitta Stora Coop
On the go-koncept mitt i all liv och rorelse i : " / y ’ £ ‘ i : med farskvaruprofil samt Systembolaget.

anslutning till det nya resecentrumet.



g MUCH MORE

SHOPPING INKL. NYA UPPLEVELSER

Utover kdpcentrets fokus pa fashion, skénhet, inredning och livsstil vill vi ocksa leverera ett brett

utbud av annan attraktiv shopping. Besokaren kommer att kunna ta del av hogklassiga aktorer

inom allt fran teknik, ljud och bild till harvardsprodukter, hudvard, leksaker och sport. Vi foljer

aven hér var strategi att kombinera nischade, nya butikskoncept och trendiga regionala hjaltar

med de storre vilkéanda kedjorna. Pa detta sétt skapas en tydlig och intressant bredd i utbudet

som har goda forutsattningar att locka besckare fran ett stort upptagningsomrade.




SERVICE

SHOPPING INKL. SMIDIGHET OCH OMSORG

Vi vill vara generésa med gemensamma platser och lekytor pa bade vaningsplan 2

och 3 for att skapa en stimulerande och underlattande miljo for barn och familjer.

Vi vill vara den naturliga motesplatsen for Kungélvsborna, men ocksa for alla
forbipasserande med sommarhushall langs vastkusten, samt andra besckare och
turister. Vi kommer att satsa pa att leverera information, smarta tjanster och

service med hog kvalité och tillganglighet.

I vart servicecenter kommer vi att leverera allt fran besoks- och turistinformation,

taxibestallning och mobilladdning till kundklubb, personal shopper och Ett eget rum for familjen - en avskild, lugn plats for att skota om
hemkorning. Allt for att underladtta for vara besokare. de allra minsta. Har ar det bekvamt, lugnt och omhéandertagande.

Det finns gott om sittmobler for vila och umgénge, samt lekhorna

och rymlig WC med skotbord.
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BODY & SOUL

SHOPPING INKL. HALSA OCH VALBEFINNANDE

Unik satsning med gemensam lounge och skona méjligheter
att berika sin vardag och 6ka sitt vilbefinnande.

Pa det tredje vaningsplanet kommer vi att skapa en unik miljé med verksamheter
och tjanster som tar hand om besckaren. Genom att satsa pa halsa och valbefinnande

kommer aktorerna generera extra kundfloden till platsen.

Har kommer vara besckare att kunna ta del av allt ifran gym med personliga tranare

till sjukgymnaster, kiropraktorer, tandldkare och vardcentral. Har finns dven skona

mojligheter att skamma bort sig sjilv hos frisoren eller pa salongen med massage och
avkopplande skonhetsbehandlingar. Pa plan 3 finns alla mojligheter att berika sitt besok

och sin vardag.



PLAN 1

FUNKTIONELLA RUMMET

Miljon pa plan 1 ar smidig, enkel och snabb sa att besokaren pa ett

rationellt och effektivt satt kan fa darenden utrattade.
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PLAN 2

UTERUMMET

Har ar det liv och rorelse och ett snabbare flode av manniskor som &r pa vég till
bussen eller pa vég vidare in i képcentrumet. For att underlétta for besékarna

finns héar butiker for snabbare shopping, to-go koncept och gott om smarta

sittytor och mobilladdningsplatser for dem som véntar eller ar pa sprang.
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-+ PLAN 2

|
e ) ;s
it VARDAGSRUMMET L.
\ %{, Detta ar husets kdrna och mittpunkt, ett rum som ger besokarna majlighet att ga
& ner i tempo. Har skapar vi en lugnare milj6 for att umgas och triffas, dta gott, sla g -
-3 sig ner med en kaffe och favoritboken, ta ett arbetsméte eller bara for att koppla e -
' av en stund.
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INNERUMMET

Detta dr ett spannande och héndelserikt rum. Har ar det tempo, ungt och

trendigt med modevisningar, upptréadanden, prova-pa aktiviteter och pop-up

stores. Interaktiv, digital teknik inbjuder till roliga upplevelser som man sjalv

ar med och skapar, fotar, delar och berattar om for vanner.

Lekytor och lekbara installationer finns utplacerade for att skapa en

stimulerande miljo.
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PLAN 8

HALSA, JOBB OCH NOJE

Utover husets unika satsning pa hilsa och vilbefinnande pa det tredje vaningsplanet

kommer det ocksa att vara en plats for andra kompletterande och attraktiva
aktiviteter. Hir kommer man ocksa hitta de avskilda, smarta ytorna som ar avsatta

for foretagande; office area och business lounge.
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Kongahalla Shopping ar ett projekt
som ags gemensamt av Adapta
Fastigheter och Alecta.

L
a d a '[ a Vi ar specialister pa att skapa attraktiva
p handelsplatser fran grunden.

Adapta Fastighet®

Idé gé?fi:'r dul ti




